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IL CONTENITORE
E[L CONTENUTO

THE CONTAINER AND THE CONTENT

MARCO ASTOLFO, nato nel ’67 in un piccolo
comune di confine nel nord-orientale, diplo-
mato geometra e appassionato e studioso di
design, Marco Astolfo é riuscito in poco meno
di trent’anni a creare un vero e proprio punto
di riferimento per U'Italia nel mondo dell’ar-
redo e del design. Le sue tre aziende, L'Am-
biente, Floor-mix e Archimede, offrono solu-
zioni inedite per la casa e per il mondo
dell’hospitality. Ma lasciamo siano i numeri
a parlare: 7 punti vendita, 2 unita produttive,
150 Top Brand Partners, 2 Divisioni Estero e
poco meno di 60 collaboratori.

Bellezza e attitudine all’intraprendere, Mar-
co Astolfo é questo e molto di piil.

MARCO ASTOLFO, born in ‘67 in a small town
on the border of north-east of Italy, a graduate
surveyor and design scholar, Marco Astolfo has
managed in just under thirty years to create a
real point of reference for Italy in the world of
furniture and design. His three companies,
L’Ambiente, Floor-mix and Archimede, offer
new solutions for the home and the hospitality
world. But let the numbers speak for them-
selves: 7 points of sale, 2 production units, 150
Top Brand Partners, 2 Foreign Divisions and just
under 60 employees.

Beauty and aptitude to undertake, Marco Astol-
fo is this and much more.

aappassionato di musica, se ¢’¢ una cosa
a cui a fatica riesco ad abituarmi, ¢ la li
quidita che essa ha assunto con I'avven
to della tecnologia. Che la musica abbia
perso un suo supporto fisico non ¢ la recrimina
zione di felliniana memoria del “come era meglio
una volta”, ma piuttosto la constatazione della
mancanza di una ritualita che era data, ripensan
do in particolar modo al vinile, a una sollecitazio
ne di tutti i nostri sensi. Quell'incidere con I'un
ghia del pollice per togliere il cellophane; quel
passare delicatamente il polpastrello dell'indice
sulle solcature delle tracce; quel movimento di
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As a music lover, if there’s one thing | can hardly get

used to, it's the liquidity that music has assumed

with the advent of technology. Music has lost its

physical support, and this is not a Fellini's memory

recrimination, a “once, everything was so much
better”, but rather the observation of the lack of a
ritual that once we had, and I'm thinking especially
of vinyl, to solicitate of all our senses. That incision
we used to make with our thumb’s nail to remove
the cellophane; our fingertips on the grooves of the
tracks; that movement we made by opening the al-
bum, so similar to the amazement felt by a child

with his first book full of figures. But also, the smell
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“Ho capito che la fantasia non era un optional,
ma una modalita d'interpretare la vita

e che questa andava rigorosamente

vissuta a colori.”

“I realized that fantasy wasn’t an option,
but a way of interpreting life,
and that it had to be lived in color.”

L

apertura dell’album cosi simile allo stupore pro
vato da un bambino nello sfogliare il suo primo
libro ricolmo di figure. Ma ancora, 'odore del di
sco appena preso; la visualizzazione della coperti
na come un’'opera d’arte; la religiosa lettura di
tutti i credits, fino ad arrivare, naturalmente, al
gusto nell’ascoltare un nuovo album, momento
apicale di un’esperienza che metteva insieme tut
to cio che fino a quel momento si era fatto. Perché
in quella ritualita ¢'era poi la conferma, o meno,
che tutto fosse armonico. Che la copertina fosse
una sintesi grafica o fotografica di quell'intera
opera musicale. Che il contenuto fosse stato cu
stodito nel suo ideale contenitore.

Questo aspetto di coerenza tra contenitore e con
tenuto, poi me lo sono portato avanti negli anni e
non poteva non avere un impatto anche sul mio
lavoro. Arredare una casa non ¢ forse una funzio
ne di armonizzazione di un ambiente con le per
sone che poi, questo spazio, lo andranno a vivere?
E per questo che ho sempre affrontato il mio lavo
ro con la professionalita e I'entusiasmo che si po
teva avere negli anni passati, quando la produzio
ne di un disco non era, banalmente, la ricerca di
una hit a tempo da rilasciare su qualche piattafor
ma di streaming, ma la creazione di un album che
potesse lasciare un segno indelebile in chi ne en
trava in possesso, con una coerenza che non la
sciava al caso nessun dettaglio.

Se dunque il mio approccio da appassionato di de
sign e sempre stato quello di creare spazi abitativi
rispettosi delle personalita dei suoi abitanti, cre
ando progetti d’arredo che fossero il risultato di
una ricerca e I'abbinamento di materiali diversi,

In foto Marco Astolfo CEO L'ambiente srl

MARCO ASTOLFO

of a record that has just been picked up; its cover
was a work of art; the religious reading of all the
credits, until, of course, the beauty of listening to a
new album, the apex moment of an experience that
put together everything that had been done until
that moment. Because in that ritual you could find
the confirmation, or not, that everything was har-
monious: the cover was a graphic or photographic,
synthesis of that entire musical work; the content
had been kept in its ideal container.

This coherence between container and content,
has followed me over the years and had an impact
on my work. Isn't furnishing a house a way of har-
monizing an environment with the people who will
then live in that space? This is why ['ve always ap-
proached my work with the professionalism and
enthusiasm of the past years, when the production
of a record wasn't, trivially, the search for a new hit
to be released on some streaming platform, but the
creation of an album that could leave an indelible
mark in those who listened to it, with a consistency
that left no detail to chance

So, If my approach as a design enthusiast has al-
ways been to create living spaces that respect the
personalities of its residents, creating furniture pro-
jects that were the result of research and the com-
bination of different materials, | realized that what |
was doing was absolutely valuable, but it wasn’t
enough. | needed to raise the bar of challenge. | felt
that, this design in living, had to go beyond, and
this beyond consisted in the possibility of avoiding
some intrinsic limitations, when the home space
was already delivered and ready to be just fur-
nished. That “to be only furnished” represented a
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Mentre la vera coerenza tra contenitore e contenuto

si puo avere solo quando l'intera squadra

che si appresta a lavorare al nuovo lancio di un album

chiamato casa € completamente libera da ogni

dogma progettuale.

While true coherence between container

and content can only be had when the whole team
is about to work on the launch of this new album
called home and if it can be free from

any design dogma.

L

mi sono accorto che cio che facevo era assoluta
mente di valore, ma non bastava. Avevo la neces-
sita di alzare I'asticella della sfida. Sentivo che,
questa progettazione nell’abitare, doveva andare
oltre, e, questo oltre, consisteva nella possibilita
di evitare alcune limitazioni intrinseche, quando
lo spazio casa era gia stato consegnato e pronto
per essere solo arredato. Quel “essere solo arre
dato” rappresentava per me un vincolo non indif -
ferente. Significava intervenire solo su una parte
del contenuto, la post-produzione di un album gia
realizzato. Mentre la vera coerenza tra contenito
re e contenuto si puo avere solo quando I'intera
squadra che si appresta a lavorare al nuovo lancio
di un album chiamato casa ¢ completamente libe
ra da ogni dogma progettuale.

Nel mio caso e nel nostro caso, perché comunque
siamo una crew di professionisti nell’ambito del
design, abbiamo pensato che il mood migliore,
nella fattispecie non musicale ma abitativo, sareb-
be uscito se fossimo intervenuti quando la casa e
ancora al grezzo. Quando ¢ solamente ancora una
forma, ma non ha ancora un’identitd. Quando i
materiali da mettere insieme per creare questo
sound, potessero arrivare non solo dalle compe-
tenze di assortimento di arredo e da una falegna
meria in grado di personalizzazioni uniche gia in
nostro possesso, ma di affiancare a esse una strut
tura specializzata nella gestione dei materiali gia
in fase cantieristica e di realizzazione di uno spa
zio fisico, che, nel nostro caso, abbiamo trovato in
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Henge

Cimento
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Abitazione privata San Jean France, Laminan
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Floormix, in modo tale da affiancare I'interprete
di un brano, che nel nostro caso ¢ colui che andra
a vivere quella casa, in una progettazione comple-
ta: la piu fidata possibile interpretazione di un
ambiente personale.

E cosi che oggi ho la possibilita di divertirmi, come
un novello Quincy Jones, nel mettere insieme ma
teriali differenti, che, nel loro intersecarsi, creano
nuove sonorita in grado di creare ambienti armo-
nici e non una sovrapposizione di generi differen
ti, portatori di un disagio uditivo e, nel nostro
caso, visivo. Resina, marmo, tessile, lamina, me-
tallo, pietra e legno diventano le note che sapien
temente abbinate possono regalare armonie abi
tative uniche. E, per ognuna di queste nuove
musicalita, possiamo contare su straordinari ese-
cutori. Henge ¢ uno straordinario esempio di
come materiali diversi nell’arredamento si posso
no accostare per creare realizzazioni uniche. Un
po’ come quelle improvvisazioni di talentuosi jaz
zisti in grado di regalare momenti di estasi duran
te le loro jam session. Boffi invece rappresenta
I'eccellenza nella direzione interpretativa di uno
spazio funzionale, come pud essere la cucina. E un
po’ come avere il maestro Riccardo Muti alla dire-
zione musicale del nostro progetto abitativo. Allo
stesso tempo pero sappiamo che possiamo conta-
re anche sulla capacita artigiana e laboratoriale di
un sapiente liutaio, che nel nostro caso ¢ rappre
sentato dalla piccola sartoria della pietra, Nerosi-
cilia. Ma in alcune casi le opere da produrre pos-
sono essere di grandi dimensioni, ¢ per questo che
poter contare su chi lavora sapientemente sulle
grandi lastre, come Laminam, ¢ una garanzia di
successo.

[’armonia sonora di un ambiente passa anche dai
tessuti, che siano per tendaggi o per divani, Bloo
ming ¢ il giusto interprete di un lavoro fatto di fi-
bre naturali che si intrecciano e una ricerca co
stante di nuovi filati. E se il cemento ¢ diventato
una nuova sonorita da abbinare al metallo, al ve-
tro o allo stesso cemento, € merito di un'azienda
come Cimento che ha saputo portare questo ma
teriale non solo all’esterno, ma anche all’interno
degli spazi abitativi. C'¢ pure chi ha preso I'ele
mento ceramica per portarlo su un nuovo livello
interpretativo. E questa la filosofia di un’azienda
come Mutina che ha invitato grandi disegner ad
applicare il loro pensiero a questo elemento mate-
rico sia in termini di creativita che di sperimenta-
zione. Ma come dimenticare la passione e la pro
fonda esperienza di HD Surface, che attraverso i
suoi prodotti riesce a far emergere la poesia di

MARCO ASTOLFO

nies. And, for each of these new musicalities, we
can count on extraordinary performers. Henge is an
extraordinary example of how different furniture
materials can be combined to obtain unique crea-
tions. A bit like those improvisations of talented jazz
musicians during their jam sessions. Boffi, on the
other hand, represents excellence in the interpreta-
tive direction of a functional space, such as the
kitchen. It's a bit like having maestro Riccardo Muti
as the musical director of our project. At the same
time, however, we know that we can also count on
the craftsmanship and laboratory skills of a profes-
sional luthier, which in our case is represented by
the small stone tailor shop, Nerosicilia. But in some
cases, our works can have large dimensions, which
is why being able to count on those who work skil-
fully on large slabs, such as Laminam, is a guaran-
tee of success.

The sound harmony of an environment depends
also on fabrics. Whether for curtains or sofas,
Blooming is the right interpreter of a work made of
natural fibers that intertwine and of a constant
search for new yarns. And if cement has become a
new sound if combined with metal, glass or cement
itself, it's thanks to a company like Cimento that
has been able to take this material not only out-
doors, but also inside living spaces. There are also
those who have taken the ceramic element and
brought it to a new level of interpretation. This is the
philosophy of a company like Mutina that has invit-
ed great desig

rs to apply their thoughts to this

element in terms of both creativity and experimen-
tation. But how can we forget the passion and deep
experience of HD Surface, which through its prod-
ucts succeeds in bringing out the poetry of a wide
range of materials and the emotion of a material
designed to be experienced.

The thing that amuses me, and that in part also rep-
resents a revenge against technology, is that all this
is possible today mainly and thanks to continuous
research, to the development and the innovation of
materials that has allowed us to overcome those
dimensional limits on certain elements such as
wood and resin in the bathroom, or glass and stone
in the kitchen, despite their natural predisposition.
That's why | talk about revenge on technology. Be-
cause if on one hand, music technology, with the
arrival of streaming, has taken away the beauty of
the material and of a physical support such as vinyl,
today it allows me to create containers and content
that are coherent with each other, using different
materials. | enjoy discussing these issues with my
friend Paolo Dalla Torre, chef at Ristorante Pedroc-
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un’ampia gamma di materiali e I'emozione diuna  chino in Sacile, in the vicinity of Pordenone. Not

materia pensata per essere vissuta.

La cosa che mi fa divertire, e che in parte rappre
senta anche una rivincita nei confronti della tec
nologia, € che tutto questo oggi ¢ possibile soprat
tutto e grazie a una continua ricerca, allo sviluppo
e all'innovazione dei materiali che ha permesso di
superare quei limiti dimensionali che prima non
sarebbero stati oltrepassati su determinati ele
menti come il legno e la resina in bagno, o il vetro
e la pietra in cucina, nonostante la loro naturale
predisposizione.

Per questo parlo di rivincita sulla tecnologia. Per
ché se da un lato, quello musicale, con I'arrivo
dello streaming mi ha tolto la bellezza della mate
ria e di un supporto fisico come il vinile, mi per-
mette oggi di creare contenitori e contenuti coe
renti tra loro, utilizzando materiali differenti. Mi
diverto a confrontarmi su questi temi con I'amico
Paolo Dalla Torre, chef del Ristorante Pedrocchino
di Sacile in provincia di Pordenone. Non solo per-
ché anche lui ¢ un appassionato di musica, ma
perché lui mi porta la sua versione della materia,
nel suo caso legata al cibo e alla sua straordinaria
capacita di utilizzare ottime materie prime per
realizzare piatti che abbiano un’effettiva sostanza.
Mentre scrivo questo articolo mi trovo nel nostro
show-room di Cortina. Qui abbiamo inaugurato
da poco una materioteca che ¢ I'espressione di
questo approccioa 360" nella realizzazione di spa
zi abitativi che abbiano una personalita rappre-
sentativa fatta di anime diverse. E un po’ come
aver realizzato il sogno di una casa di produzione
discografica orientata alla realizzazione di album
che rimarranno nella storia. Questa materioteca ¢
un luogo che a fatica si puo raccontare. Per capir
ne I'essenza, e se volete trovarmi nel pieno della
gioia come un dj dietro alla sua consolle, dovete
venire a trovarmi. Chissa che non nasca I'occasio
ne per scrivere una canzone insieme.

only because he too is a music lover, but because

he gives me his vision of this subject, in his case
related to food and his extraordinary ability to use
excellent raw materials to create dishes that have

real substance

While | am writing this article, I'm in our showroorr
in Cortina. Here we have recently inaugurated a
t $ 100

material library that is the expression of this 360

approach in the creation of living spaces that hay

a representative personality made of different souls

iream of a

>cord produc

vards the creation of al

bums that will remain in history. This materioteca is

a place that can hardly be described. If you want to

understand its essence, and if ant to find me

at the height of joy as a DJ behind his console, you

must come and see me. Who knows, maybe an op-

portunity will at

to write a song together.
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Nell'immagine in alto un esempio di come HD Surface interpre-
ta la materia. Attraverso i suoi prodotti riesce a far emergere la
poesia di un'ampia gamma di materiali e I'emozione di elementi
pensati per creare un'esperienza nel vivere la dimensione casa.

A destra la capacita sartoriale di un'azienda come Nerosicilia,
in grado di interpretare la pietra che diventa materia per creare
superfici ad alto impatto visivo e con elevate prestazioni.
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